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Marketing mancha

Propagandas na orla, proibidas por lei, sao

paisagem

Flavio Dllasclo

Que lucro gera para os cofres
plblicos cariocas a propaganda que
diariamente surge aos borbotGes
pela orla da cidade? Ela aparece nos
guiosques das praias, nos. relogios

os calcaddes, em aparelhos pi-
blicos que integram o mobiliario
local. A maioria dos quiosques; pot
exemplo, esti caracterizada ou
adornada com o logotipo de uma
empresa fornecedora de comida ou
bebida. Essa invasio do marketi?,
porém, esbarra no 5° parigrafo do
Artigo 463 da Lei Orginica Mu-
nicipal (LOM), que diz que “¢
completamente proibida a publi-
cidade exposta na orla maritima”.
Em 2007, o artigo sofreu alteracio,
e a legislacio passou a permitir a
proga da dentro dos limites do
estabelecimento comercial, co-
mo esclarece o paragrafo 8°. Po-
rém, o que se vé na pritica sio
letreiros nas coberturas, com a
conivéncia da prefeitura, que ig-
nora a pritica nas operagdes de
choque de ordem.

Do Leme, na Zona Sul, ao final
da Barra da Tijuca, na Zona Qeste,
sio 141 quiosques administrados
pela Orla Rio, empresa que venceu
a licitagio para explorar os esta-
belecimentos das praias, em 1999,
na administragio do | ex-prefeito
Luiz Paulo Conde. E a propria
empresa que intermedia a nego-~
ciagio entre propretirios dos
%uiosques € empresas anunciantes.

m troca, ela fica com 10% das
vendas de cada estabelecimento.

A publicidade na orla também
acontece por meio de reldgios
digitais, refrescadores de calro e
marcadores de temperatura, to-
dos instalados e mantidos pela
prefeitura do Rio. Apesar do Ar-
tigo 463 da LOM, que proibe

favorecidas por mudanga na legislagdo, mas ainda extrapolam os limites permitidos

ik

141

quiosques da praia, entre 0 Leme e
a Barra da Tijuca, sdo administrados
pela empresa Orla Rio

qualquer propaganda na beira das
praias cariocas, a Secretaria Mu-
nicipal de Ordem Piblica (Seop)
garante existir uma autorizagio,
expedida em 2008; que legaliza
publicidade nos espagos.

— Tanto os asperssores (refres-
cadores) quanto os indicadores de
temperatura localizados préximo
a0s quiosques, tiveram sua veicu-
lagio de publicidade autorizada em
2008 — informou a Seop, por meio
de nota. :

Quanto a possiveis transgressdes
dos quiosques, a Seop que,
comprovaga alguma irregularida-
de, os proprietarios podem ser au-
tuados, ¢ a publiciilde ilegal re-

PATROCINIO ~ Grande parte. dos quiosques da Zona Sul possui fetreiros e adornos de cervejaria
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ILEGAL? — A publicidade aparece até nos equipamentos da prefeitura

tirada. A Secretaria nio informouse
pretende ou ndo fazer operagdes
para fiscalizar o problema.

Interesse piiblico

Segundo a professora Patricia
Reis, da graduacio e pds-graduagio
em Publicidade e Propaganda da
Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM), o govemo
€OStuma ser COnivente CoIm a ques-
tdo, ja que este tipo de publicidade
orienta o consumidor sobre suas
escolhas na praia.

- Hoje, nos saimos da publi-
cidade tradicional, o pablico quer
interagir e se complementar. Os
antincios nos quiosques sio de in~
teresse do consumic?or, ele procura
os estabelecimentos por se iden-
tificar com uma determinada mar-
ca. Nio acredito que seja possivel
punir este tipo de interferéncia, pois
0 governo costuma agir pelo in-
teresse piblico — avaliou Patricia,
Rtllc é Eﬂes uisadora do Centro de

tos Estudos da ESPM.

Vitor Siiva
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DIVERSIDADE - Patrocinios anunciam variadas marcas e acupam os mais diferente

e
S espagos

Camara pode recorrer ao Ministério Piblico

Membro da Comissio de As-
suntos Urbanos da Cimara Mu-
nicipal, o vereador Eliomar Coelho
(PSOL) critica as atribuigées do
Poder Executivo no caso. Ele pro-
mete adotar medidas legais para que
0 Artigo 463 da Lei Orginica Mu-
nicip H};asse a ser respeitado.

i uma legislacio especifica
para €ste caso que tem que ser res-
peitada. No caso das propagandas nas
praias, hi um desrespeito promovido
pelo proprio executivo. E de meu
interesse fazer um requerimento de
analise do caso ¢, se 0 executivo nio
cumprir, vamos ao Ministério Pi-
blico — ameagou Eliomar.

O parlamentar justifica a proi-
bi¢io da publicidade na orla do Rio
com o fato de tal atividade poluir
visualmente um ambiente carac-
terizado pelas belezas naturais.

—Sevocé chegana praiae coloca

propagandas, vocé elimina a beleza
da paisagem da praia. Portanto, se
esta pratica estiver extrapolando os
limites permitidos, ela deve ser
combatida — explicou.

A professora Patricia Reis, da
Escola Superior de Propaganda ¢
Marketing (ESPM), defcnscﬁaillnior
controle ma veiculgho de publi-
cdade para “ndo irritar o con-
sumidor”.

— Acho que a prefeitura deveria
tomar uma posigao-de meio termo
entre os interesses do consumidor e
os da estética da cidade, regulando
apenas alguns tipos de propaganda
nas praias cariocas. Nio podemos
deixar que o mercado publicitirio
seja maior que o poder pablico,
principalmente porque publicidade
excessiva também cria ejeicio do
consumidor e os contetidos tém de
ser relevantes de acordo com os

interesses deles.

Copa e Olimpiada motivam.

Na avaliagio da especialista da
ESPM, o fato de o Rio sediar uma
Copa do Mundo e uma Olimpiada
tamI])}ém contribui para o nio cum-
primento_desta lei. Ela diz que os
dois eventoss3o grandes chamarizes
de patrocinadores, o que faz com
que a prefeitura ndo tenha mo-
tivagio de coibir publicidade nas
praias da cidade. )

— O politico tem que trabalhar
com o que é mais interessante para
a sociedade. Os patrocinadores sdo
os principais viabilizadores de even-
tos, 0 que faz com que os espagos
estratégicos da cidade sejam mais
aproveitados. Creio que a Copa do
Mundo ¢ a Olimpiada sio dois
motivos fortes para as propagandas
na otla serem mantidas.

He

col

www.videoclipping.com.br

Fotos de vitar Siiva

Segue



JORNAL DO BRASIL

Tema do Dia

Pag.: A3

T 08/11/2009

3/3

Um choque na lei

Joaquim Welley Martins

JORNALISTA E ADVOGADC

0 que me parece, a ad-
A-Lnim'stragio municipal ca-
ioca, notadamente em seu
afi do choque de ordem — que
vem sendo realizado de forma
exaustiva em vérias ocasides e lo-
cais da cidade —acabou porniose
aperceber de uma desobediéncia
legal que, 4 primeira vista, nio s6
¢ incentivada como autorizada
pelo poder plblico local, a des-
peito do que consta da prépria Lei
Orginica do Municipio.

%Ztamos failando da explicita
proibicio para afixagio de enge-
nhos publicitarios — aqui tidos da
forma mais ampla e genérica pos-
sivel -, por conta do estabelecido no
parigrafo 5°. do Art. 463, daquele
diploma legal supracitado, aqui in
verbis:

“Sdo instrumentos, meios. e
obrigacbes de responsabilidade do
PoderPublico para preservar e con-
trolar o meio ambiente: (...) § 5° -
E vedada a afixagio de engenhos
publicitirios de qualquer natureza:
I - a menos de 200 metros de
emboques de timels e de pontes,
viadutos e passarelas; 1T - na orla
maritima e na faixa de dominio de
lagoas; I1I - em encostas de morros,
habitados ou nio; IV - em areas
florestadas; V - na faixa de dominio
de estradas municipais, estaduais e
federais”.

E se ressalte que o texto acima
transcrito, em sua integralidade, é

muito mais extenso no tocante 3
proibicio dos engenhos publici-
tarios, de uma forma cla e que
madmite ila¢des ou dubiedades.

Ocorre que, em se tratando das
praias do Rio, verifica-se, 3 luz do
dia ¢ de forma explicita, que pra-
ticamente todas as atividades e es-
tabelecimentos que exercem suas
atividades na faixa da orla, de forma
direta ou indireta, até mesmo em
sua propria constituicio fisica, aca-
baram por se tornar engenhos pu-
blicitirios.

Os mesmos podem ser repre-
sentados por letreiros, tabuletros,
painéis tabuletas (outdoors), fai-
xas, galhardetes, baldes, prospec-
tos, panfletos, ou qualquer outro
suporte para uma publicidade,
aqui tida como toda mensagem
com o objetivo de fazer pro-
paganda ou divulgar nomes, pro-
dutos ou estabelecimentos.

Entretanto por forga do que
consta ndo s6 na Lei Orglnica do
Municipio, mas também em outros
textos legais, necessariamente a vei-
culagiode publicidadeaoarlivre ou
em locais expostos ao piiblico ne-
cessita de autorizagio do poder pi-
blico que, dentre outrasatribuicoes,
tem a obrigagdo de fiscalizar como
a mesma & implementada.

Dessa forma, ante o impeto per-
feitamente louvavel das operagbes de
choque de ordem, nio seria de se
questionar se o mesmo estd sendo
glicado neste aspecto em particular?

om a palavra o prefeito e seu
secretariado.

Docente do curso de Comunicacao
Social da UFRJ e mestre em Ciéncia
da Comunicagdo
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